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Temat: Lokalny rynek — rozpoznanie i jego potrzeby

1. CELE: Lokalny rynek — rozpoznanie i jego potrzeby

Konspekt nr 17

- uczestnicy poznajg pojecie rynek

- uczestnicy poznajg najwazniejsze zasady poznawania rynku

2. METODY PRACY:

- dyskusja

- burza mézgoéw

- warsztaty

3. FORMY:

- praca w grupach

- praca indywidualna

4. SRODKI:

- papier

- markery, przybory do pisania

- ankieta ewaluacyjna

- prezentacja: Co to znaczy rozpoznac rynek?

Lp. Plan zaje¢ Czas w minutach
1. Rozwigzanie zadan z poprzednich zajeé 5
2. Cwiczenie: 15
Uczniowie siedzg w kregu. Prowadzacy podaje
wyraz. Uczniowie kolejno podajg wyrazy
rozpoczynajgce sie na litere, ktdora konczy
poprzedni wyraz; np.
apart — takséwka - Andrzej
Kto nie poda w odpowiednim czasie wyrazu,
odpada z zabawy.
Dla zwyciezcy nagroda, np. dobry cukierek

3. Podanie tematu zaje¢: Lokalny rynek -5

rozpoznanie i jego potrzeby
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4.

Uczniowie zapisujg wyrazy synonimiczne do
wyrazu rynek; okres$lenia (epitety) do wyrazu
rynek (potrzebne materiaty: papier, materiaty
do pisania)

10

Uczniowie podzieleni na 4 grupy, np. wedtug
koloru elementéw stroju (np. biali, niebiescy,
czarni, zieloni) wypisujg na kartce wszystkie
firmy, jakie pracujg w okolicy. (potrzebne
materiaty: papier, materiaty do pisania)

10

Przerwa — wychodzimy na przerwe parami,
trzymajac sie za rece

10

W tych samych grupach uczniowie zastanawiajg
sie i wypisujg, co trzeba zrobié, aby rozpoznac
rynek — odnies¢ sukces.

Prezentacja prac.

10

Zabawa — Rzezby

Grupa przyjmuje jaka$ poze, w ktérej pozostaje
przez chwile. Jeden z uczestnikdw zabawy
doktadnie przyjrzawszy sie wszystkim
elementom rzezby wychodzi z sali. W tym czasie
jedna lub dwie osoby inaczej sie ustawiajg,
zmieniajgc ksztatt rzezby. Zadanie polega na
dostrzezeniu zmian. Zabawe powtarza kazda

grupa.

10

Porédwnanie wynikdw prac grupy z prezentacjg
pt. Co to znaczy rozpoznac rynek. (zatacznik 1)

15

10.

Ewaluacja (zatacznik 2)
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11. Zagadka do domu 5

Znany francuski producent m.in. kosmetykéw - Yves
Saint Laurent popadt w tarapaty z powodu perfum
»,Szampan”.  Producenci  francuskiego  wina
oswiadczyli, ze tylko oni majg prawo na te nazwe i
sad przyznat im racje, co zmusito Saint Laurenta do
wyeliminowania nazwy ,Szampan” z etykiet i
reklam perfum. Jak teraz Laurent powinien
reklamowa¢ te perfumy, znane szeroko i
utozsamiane z nazwa? Nie wolno mu naruszy¢
wyroku sadu!

Analiza resurséw
= perfumy majg przede wszystkim pachnieé.
Nazwa jest jednak nieco drugorzedna.
= Stali klienci nie dadzg sie ,zwies¢” nowej
nazwie. Dla nowych nie bedzie ona miata
znaczenia.
= Sfowo ,Szampan”, ,Szampania” nie musi

oznaczac jedynie marki wina.

Propozycje rozwigzan:

1. Mozna zachowac catg grafike opakowania i
etykiety i nie nazywaé¢ w ogodle perfum zadna
nazwa!

2. Mozna umiesci¢ reklame np. nastepujgcej
tresci: ,Eleganckiej kobiecie potrzebne sa
dobre perfumy, nazwa sie nie liczy”

3. Mozna reklamowa¢ np. tak: ,Szampan”
obawia sie konkurencji naszych perfum.

4. Mozna przenies¢ produkcje perfum do
Szampanii i na etykiecie napisaé, ze sg one
wyprodukowane w Szampanii, ale stowo
Szampania wydrukowaé¢ duzymi literami,
reszte malutkimi.

12. Czynnosci porzadkowe 2

Zatacznik 1 Prezentacja Power point
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Zatacznik 2
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