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Konspekt nr 17 

Temat: Lokalny rynek – rozpoznanie i jego potrzeby 

1. CELE: Lokalny rynek – rozpoznanie i jego potrzeby 

- uczestnicy poznają pojęcie rynek 

- uczestnicy poznają najważniejsze zasady poznawania rynku 

2. METODY PRACY: 

- dyskusja 

- burza mózgów 

- warsztaty 

3. FORMY: 

- praca w grupach 

- praca indywidualna 

4. ŚRODKI: 

- papier 

- markery, przybory do pisania 

- ankieta ewaluacyjna 

- prezentacja: Co to znaczy rozpoznać rynek? 

 

Lp. Plan zajęć Czas w minutach 

1. Rozwiązanie zadań z poprzednich zajęć 5 

2. Ćwiczenie: 
Uczniowie siedzą w kręgu. Prowadzący podaje 
wyraz. Uczniowie kolejno podają wyrazy 
rozpoczynające się na literę, która kończy 
poprzedni wyraz; np.  
apart – taksówka - Andrzej   
Kto nie poda w odpowiednim czasie wyrazu, 
odpada z zabawy. 
Dla zwycięzcy nagroda, np. dobry cukierek 

15 

3. Podanie tematu zajęć: Lokalny rynek – 
rozpoznanie i jego potrzeby  

5 
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4. Uczniowie zapisują wyrazy synonimiczne do 
wyrazu rynek; określenia (epitety) do wyrazu 
rynek (potrzebne materiały: papier, materiały 
do pisania) 

10 

5. Uczniowie podzieleni na 4 grupy, np. według 
koloru elementów stroju (np. biali, niebiescy, 
czarni, zieloni) wypisują na kartce wszystkie 
firmy, jakie pracują w okolicy. (potrzebne 
materiały: papier, materiały do pisania) 

10 

6. Przerwa – wychodzimy na przerwę parami, 
trzymając się za ręce 

10 

7. W tych samych grupach uczniowie zastanawiają 
się i wypisują, co trzeba zrobić, aby rozpoznać 
rynek – odnieść sukces.  
Prezentacja prac. 

10 

8. Zabawa – Rzeźby 
Grupa przyjmuje jakąś pozę, w której pozostaje 
przez chwilę. Jeden z uczestników zabawy 
dokładnie przyjrzawszy się wszystkim 
elementom rzeźby wychodzi z sali. W tym czasie 
jedna lub dwie osoby inaczej się ustawiają, 
zmieniając kształt rzeźby. Zadanie polega na 
dostrzeżeniu zmian. Zabawę powtarza każda 
grupa.  

10 

9. Porównanie wyników prac grupy z prezentacją 
pt. Co to znaczy rozpoznać rynek. (załącznik 1) 

15 

10. Ewaluacja (załącznik 2) 5 
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11. Zagadka do domu 

Znany francuski producent m.in. kosmetyków - Yves 
Saint Laurent  popadł w tarapaty z powodu perfum 
„Szampan”. Producenci francuskiego wina 
oświadczyli, że tylko oni mają prawo na te nazwę i 
sąd przyznał im rację, co zmusiło Saint Laurenta do 
wyeliminowania nazwy „Szampan” z etykiet i 
reklam perfum. Jak teraz Laurent powinien 
reklamować te perfumy, znane szeroko i 
utożsamiane z nazwą? Nie wolno mu naruszyć 
wyroku sądu! 

Analiza resursów 

 perfumy mają przede wszystkim pachnieć. 
Nazwa jest jednak nieco drugorzędna. 

 Stali  klienci nie dadzą się „zwieść” nowej 
nazwie. Dla nowych nie będzie ona miała 
znaczenia. 

 Słowo „Szampan”, „Szampania” nie musi 
oznaczać jedynie marki wina. 

Propozycje rozwiązań: 

1. Można zachować całą grafikę opakowania i 
etykiety i nie nazywać w ogóle perfum żadną 
nazwą! 

2. Można umieścić reklamę np. następującej 
treści: „Eleganckiej  kobiecie potrzebne sa 
dobre perfumy, nazwa się nie liczy” 

3. Można reklamować np. tak:  „Szampan” 
obawia się konkurencji naszych perfum. 

4. Można przenieść produkcję perfum do 
Szampanii i na etykiecie napisać, że są one 
wyprodukowane w Szampanii, ale słowo 
Szampania wydrukować dużymi literami, 
resztę malutkimi. 

 

5 

12. Czynności porządkowe 2 

 
 
Załącznik 1 Prezentacja Power point 



 
 
 
Projekt „Jestem aktywny – będę przedsiębiorcą” współfinansowany przez Program Operacyjny Kapitał Ludzki Poddziałanie 2.2.1: Poprawa 
jakości usług świadczonych przez instytucje wspierające rozwój przedsiębiorczości i innowacyjności. Projekt systemowy: UDA-
POKL.02.02.01-00-024/09-00 
 

 

Świętokrzyskie Centrum Innowacji i Transferu Technologii Sp. z o.o. 

ul. Zagnańska 84, 25–528 Kielce  

tel.041 34 32 910, fax: 041 34 32 912 

e–mail: biuro@it.kielce.pl, www.it.kielce.pl 

 

 

4 

 
 
Załącznik 2 
 
 
 

  

 

   

 

   

 

   

 


